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¡BIENVENIDOS/AS!
El marketing digital se ha convertido en una herramienta imprescindible para
emprendedores que buscan destacar en un mercado competitivo. En este
tutorial, aprenderás los fundamentos del marketing digital, cómo aplicarlos de
manera efectiva y realizar actividades prácticas para poner en marcha tus
estrategias.

Como experta en Marketing Digital enfocada en emprendedores, te voy a
ayudar a que identifiques por qué estrategias de marketing digital para tu

negocio, para hacer crecer las ventas y optimizar la visibilidad de tu negocio.
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El marketing digital incluye todas las acciones promocionales realizadas a través de
medios digitales. Su objetivo es conectar con clientes potenciales, aumentar la

visibilidad de una marca y generar ventas. Algunos de sus principales canales incluyen:

¿QUÉ ES EL MARKETING DIGITAL?

REDES SOCIALES

MARKETING POR CORREO
ELECTRÓNICO

MOTORES DE BÚSQUEDA

CONTENIDOS EN SITIOS
WEB Y BLOGS
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VENTAJAS DEL MARKETING DIGITAL
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Acceso a un público global.

Costos accesibles comparados con
la publicidad tradicional.

Medición precisa de resultados a
través de herramientas como

Google Analytics.

Personalización de mensajes según
el público objetivo.

Personalización de mensajes según
el público objetivo.

Interactividad: Permite crear
experiencias únicas para los
usuarios, como encuestas o
contenido personalizado.

Segmentación precisa: Los datos
digitales facilitan dividir a la

audiencia en grupos específicos
para una comunicación más

relevante.

Feedback instantáneo: Las
plataformas digitales permiten

recibir y analizar comentarios de los
clientes en tiempo real.
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PASOS PARA CREAR TU ESTRATEGIA DE
MARKETING DIGITAL
1. Define tu público objetivo
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Conocer a tu audiencia es esencial. Piensa en:
Edad, género, ubicación.
Intereses y problemas que necesitan resolver.
Comportamiento online (redes sociales que usan,
búsquedas comunes).

Actividad práctica: Crea un perfi l  de tu cl iente ideal
respondiendo preguntas como: ¿Qué necesita?
¿Cómo puedes ayudarle?
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PASOS PARA CREAR TU ESTRATEGIA DE
MARKETING DIGITAL
2. Establece metas claras
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Tus metas deben ser SMART (específicas, medibles,
alcanzables, relevantes y con límite de tiempo). Ejemplo:

Incrementar las visitas al sitio web en un 20% en los
próximos tres meses.
Generar 50 nuevos leads mediante un formulario de
suscripción.

Actividad práctica: Diseña un formulario de
suscripción en una herramienta como Google Forms o
tu plataforma de email  marketing.  Incluye campos
relevantes como nombre,  correo electrónico y un par
de preguntas que te ayuden a segmentar mejor a tus
potenciales cl ientes.  Luego,  promueve el  formulario
en redes sociales o en tu sit io web para medir  su
efectividad.
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PASOS PARA CREAR TU ESTRATEGIA DE
MARKETING DIGITAL
3. Crea una propuesta de valor
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¿Qué te hace diferente? Comunícalo en tus redes sociales,
sitio web y anuncios.
Ejemplo: Si vendes productos sostenibles, destaca cómo
benefician al medio ambiente y por qué elegirte a ti en lugar
de la competencia.

Actividad práctica: Realiza una l ista de los beneficios
clave de tus productos sostenibles y compáralos con
los de la competencia.  Luego,  crea un post para redes
sociales o una sección en tu sit io web destacando
estas diferencias con un diseño visual  atractivo que
refuerce tu mensaje.
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PASOS PARA CREAR TU ESTRATEGIA DE
MARKETING DIGITAL
4. Elige tus canales
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No necesitas estar en todas las plataformas; selecciona las
que tu público usa más.

Instagram: Ideal para productos visuales.
LinkedIn: Perfecto para servicios B2B.
Google Ads: Excelente para captar clientes listos para
comprar.

Actividad práctica: Investiga qué plataformas son
más populares entre tus cl ientes potenciales.
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PASOS PARA CREAR TU ESTRATEGIA DE
MARKETING DIGITAL
5. Crea contenidos de calidad
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El contenido es el alma del marketing digital. Algunas ideas:
Publica tutoriales o consejos relacionados con tu
industria.
Comparte historias de clientes satisfechos.
Ofrece contenido descargable (ebooks, guías).

Actividad práctica: Selecciona un tema relacionado
con tu negocio y uti l iza Canva para diseñar una
publicación para redes sociales.  Luego,  usa ChatGPT
para redactar un texto que acompañe la imagen,
asegurándote de incluir  un l lamado a la acción (CTA)
claro,  como "Descúbrelo ahora" o "Contáctanos hoy
mismo".
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PASOS PARA CREAR TU ESTRATEGIA DE
MARKETING DIGITAL
6. Analiza y ajusta
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Usa herramientas como Google Analytics, 
Meta Business Suite o SEMrush para evaluar tus resultados y
ajustar estrategias según lo que funcione mejor.

Actividad práctica: El ige una herramienta como
Google Analytics y analiza el  rendimiento de una
página de tu sit io web. Identif ica qué páginas reciben
más visitas y cuáles t ienen una alta tasa de rebote.
Luego,  plantea una acción para optimizar el  contenido
o el  diseño de las páginas menos efectivas.
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HERRAMIENTAS RECOMENDADAS PARA
EMPRENDEDORES
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Canva: Diseño gráfico.
Mailchimp: Campañas de email marketing.
Hootsuite: Programación de publicaciones en redes sociales.
Google Analytics 4: Análisis de datos del sitio web.
Ahrefs: Exploración y análisis de backlinks y palabras clave.
Hotjar: Análisis de mapas de calor y comportamiento del
usuario.
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CASO PRÁCTICO: 
TIENDA DE ROPA ONLINE

10

Supongamos que tienes una tienda online de ropa sostenible.
Público objetivo: Jóvenes adultos entre 18 y 30 años interesados
en la moda ecológica.

1.

Meta: Aumentar las ventas en un 15% en tres meses.2.
Propuesta de valor: "Moda que cuida del planeta y de tu
estilo".

3.

Canales: Instagram y TikTok para contenido visual y Google Ads
para captar compradores activos.

4.

Acciones: Publicar videos cortos mostrando cómo se fabrican
las prendas y ofrecer descuentos exclusivos para suscriptores.

5.

Resultado esperado: Una conexión más fuerte con el público
objetivo y un aumento en conversiones.
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CONCLUSIONES
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El marketing digital es un mundo lleno de oportunidades para emprendedores.
Con una estrategia clara, contenidos valiosos y el uso adecuado de

herramientas, puedes alcanzar tus metas y llevar tu negocio al siguiente nivel.

¡Ahora es tu turno! Comienza hoy mismo definiendo tu público objetivo y elige
un canal para experimentar con tu primera campaña digital. 
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TU CONSULTORA DE MARKETING DIGITAL
CON SERVICIO 100% PERSONALIZADO

12

Si quieres llevar tu negocio al
siguiente nivel con estrategias
de marketing digital enfocadas

en tus necesidades y
completamente personalizadas,

puedo ayudarte. 

Como consultora de marketing
digital especializada en

emprendedores, mi objetivo es
aumentar tu visibilidad y ventas

adaptándome al 100% a lo que tu
negocio requiere.

¡CONTÁCTAME Y COMENCEMOS JUNTOS ESTE CAMINO HACIA EL ÉXITO!
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https://www.beatrizagudo.es/contacto/


¡GRACIAS!
HTTPS://WWW.BEATRIZAGUDO.ES/SERVICIOS/
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